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UBRANIE TO NIE PROZNOSC

Moja kariera

tylko realna sita, ktéra moze zmienic nasze podejscie do zycia, i podejscie zycia do nas

Pierwsza polska personal shopperka.
Wiascicielka firmy Osa Osobista
Stylistka i szefowa wszystkich szaf.
Ekspertka medialna z dziedziny
metamorfoz i zakupow.

Monika o sobie: Codziennie mysle

o tym, jak bardzo kocham moja prace.
Ogrom maili od zadowolonych klientek
utwierdza mnie w przekonaniu, ze to,

co robie ja i moj zespdt jest wazne; ze
ubranie to nie pr6znos¢, tylko realna sita,
ktéra moze zmienic nasze podejscie do
zycia, i podejscie zycia do nas.

Mam ogromna satysfakcje, poniewaz:
wypromowatam ten zawod w Polsce.
Wymyslona przeze mnie ,osobista
stylistka” przyjefa sie jako polska nazwa
zawodu, a dzieki temu, ze szkole
profesjonalne personal shopperki branza
ma szanse utrzymac wysokie standardy,
ktére stworzytam.

A w mojej firmie standardem jest, ze to
klient, a nie stylistka, jest gwiazda.

Monika Jurczyk:

« Szkoli z zakresu wizerunku, nie tylko
biznesowego (,Warsztaty stylu”dla
magazynu,,Twéj Styl”i banku BZ WBK,
wyktady dla Ogélnopolskich Konferenc;ji
Kobiet Przedsiebiorczych, szkolenia i
warsztaty dla firm m.in. Nutricia, Danone)

+ Edukuje sprzedawcow - stylistow
(Wrangler, Guess, PennyBlack, The Earth
Collection)

« Realizuje metamorfozy oraz konsultacje
dla firm (Eris, Oriflame, Makalu, Hugo
Boss)

- Bywa gwiazda eventéw w centrach
handlowych oraz na imprezach
firmowych (Galeria Kazimierz, Galeria
Jurajska, Centrum Sarni Stok, Galeria
Tarnovia)

OSA, czyli Monika Jurczyk. Pierwsza polska personal shopperka. Fot. z archiwum M. Jurczyk

« Pisze 0 modzie i kreowaniu wizerunku
(wtasna rubryka w,Moda Forum’,
felietonistka ,Miasta Kobiet”, blogerka,
LookBook.pl)

« Gosci na najwazniejszych swiatowych
i polskich pokazach mody (London

Fashion Week, FashionPhilosophy,
Fashion Week Poland w todzi)

« Zasiada w jury Newsweeka
wybierajgcym najgorzej i najlepiej
ubranych Polakéw
www.personalstylist.pl/osa,osoba,3

,W mojej firmie standardem jest, ze to klient,
a nie stylistka, jest gwiazda"
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e-Biuletyn WZ: Zawéd personal
shopperki jest dos¢ awangardowa
forma pracy, a co istotne
-odpowiadajaca na potrzeby
wspotczesnego spoteczenstwa. Skad
pomyst takiej dziatalnosci?

OSA: Kocham ubrania, ale kupowanie
ich wcale nie jest fatwe. Tak naprawde
potowe z nas przeraza ilos¢ sklepéw

i dostepnego w nich asortymentu.
Personal shopper zakupowy bdél
minimalizuje, a do tego dobiera fasony
i kolory odpowiednie dla danej osoby.
Plus, oczywiscie, kreuje styl.

e-BWZ: Czy uwaza Pani, ze

wprowadzenie na rynek, odpowiednie

wypromowanie, i odnoszenie
sukcesow w skali krajowej jest

w Polsce trudnym wyzwaniem dla
nowych branz, czy tez moze dobry
pomyst promuje sie sam? W jaki
sposéb proces ten przebiegat w Pani
firmie, co jest gwarancja sukcesu?

OSA: Z jednej strony byto tatwo,
poniewaz bytam pierwsza na polskim
rynku. Z drugiej - trudno, poniewaz
to na mnie spoczywat obowigzek
wypromowania zawodu osobistej
stylistki. | co wazniejsze, przekonanie
klientéw, ze kupowanie ze stylistka to
nie fanaberia, ale oszczednos¢ czasu,
pieniedzy (tak, to minimalizowanie do

zera nietrafionych zakupéw) i oczywiscie

inwestycja w wizerunek. Wizerunek,
ktéry obecnie jest coraz wazniejszy.

e-B WZ: Wiekszos¢ menedzerek

i menedzerow wyglada niemal
identycznie. Jak stworzy¢
profesjonalny, a zarazem witasny

i unikalny, pozwalajacy wyréznic sie
w ttumie, wizerunek w biznesie?

OSA: Po pierwsze — zwraca¢ uwage na
szczegoty. Niezbyt ostentacyjne, ale
jednak wyrézniajace nas z ttumu. Po
drugie - dobierac fasony odpowiednie
do sylwetki. Po trzecie — postawic na
dodatki. Dobra torba, piekne buty
potrafig zrobi¢ wrazenie.

e-B WZ: Co moze zrujnowac nasz
biznesowy wizerunek?

OSA: Nieznajomos¢ zasad dress code’u:

nieodpowiedni lakier do paznokci,
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OSA, czyli Monika Jurczyk. Pierwsza polska personal shopperka. Fot. z archiwum M. Jurczyk

brak rajstop, odkryte buty, za krotka
spddnica. Mozna wymienia¢ dos¢ dtugo.
U mezczyzn najczestszym btedem jest
koszula z krétkim rekawem do garnituru!

e-B WZ: Jak odnalez¢ nasze kolory,
jak efektownie faczy¢ je w ubiorze
codziennym i biznesowym?

OSA: W ubiorze codziennym wystarczy
znalez¢ odpowiedniy, ciepta lub

zimna palete kolorystyczna. W ubiorze
biznesowym uwazac na braz (niesie
przekaz o skapstwie lub nawet biedzie),
postawi¢ na szary, granatowy i elementy
czerwieni, jesli chcemy wydawac sie
energiczni. =)
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e-B WZ: Zaznacza Pani, iz zawéd
osobistej stylistki, to nie tylko dobor
odpowiedniej garderoby, ale takze
praca psychologa. Czy rzeczywiscie
najpierw trzeba pozna¢ osobe,

aby moc zdefiniowac preferencje
dotyczace jej ubioru? Jesli tak, czy
zdarza sie, ze Pani wizja wygladu
danej osoby koliduje z wizja klientow?
Co dzieje sie w takiej sytuacji?

OSA: Réznica pomiedzy osobista
stylistka a stylistka to jest wtasnie branie
pod uwage klienta :-) Moja wizja jest
wazna, ale klietka lub klient muszg czu¢
sie dobrze w nowych ubraniach. Dobrze
ubrani, ale nie przebrani. Musze znalez¢
kompromis, tak zeby klientka wygladata
Swietnie i czufa sie soba.

e-BWZ: Zakupoholizm to choroba

i jeden z powaznych probleméw
spotecznych XXI wieku - oczywiscie
nie dla sklepéw :-) Co by Pani radzita
osobom, ktore dotknat ten ,natég”?
Czy faktycznie nadmiar ubran i butéw
w naszych szafach to problem, z
ktérym nalezy walczy¢?

OSA: Jestem zwolenniczka pogladu,

ze lepiej jest mie¢ mniej rzeczy w szafie,
ale naprawde doskonatych. Imuplsywne
kupowanie nie prowadzi ani do
znalezienia wiasnego stylu ani lepszego
wygladu. Przeglad szafy, lista zakupéw
to moja rada. A pewnosc siebie, ktéra
idzie wraz z poprawg wygladu moze
wyleczy¢ natég.

e-BWZ: ,,Ubranie to nie préznos¢,
tylko realna sita, ktora moze zmieni¢
nasze podejscie do zycia". Nawigzujac
do tych stéw, czy mogtaby Pani
wskaza¢ kilka ztotych rad, ktére
nalezy bra¢ pod uwage przy wyborze
odpowiedniego ubrania przez
studentki/studenta?

OSA: Przede wszystkim nalezy sie
zastanowic¢ co chcemy osiggnac. Zwrécic
uwage, czy wygladac na bardziej
kompetentnych? Podkresli¢ figure,

czy profesjonalizm? Poza tym zwracac
uwage na jakosc¢ rzeczy: lepiej miec
jedng doskonatg biatg bluzke niz kilka
byle jakich.
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fot. Joanna Czaczkowska

»Moja wizja jest wazna, ale klietka lub klient muszg czuc sie dobrze
w nowych ubraniach. Dobrze ubrani, ale nie przebrani”.

e-B WZ: Fascynuja mnie lata 20.

i 30.te XX w. Wydaje mi sig, ze
wowczas bylo wiecej stylu, smaku,
fantazji i elegancji w ubiorach. Jaka
jest Pani opinia w tej sprawie? Stroje
z ktérej epoki wywieraja na Pani
najwieksze wrazenie?

OSA: Najbardziej lubie poczatek lat
60-tych, ale pewnie dlatego, ze obecnie
kocham serial ,Mad Men", ktérego akcja

wiasnie wtedy sie rozgrywa. Najdalej

mi chyba do hipisowskich lat 70. Ale
cenie kazda epoke, réwniez nasza.

Nie zgadzam sie z opinig, ze w innych
epokach byto wiecej stylu. Styl mozna
znalez¢ wszedzie, ksigzki czy zdjecia
pokazuja tylko ikony stylu, Zle ubranym
w tamtych czasach nikt nie robit zdjec :-)

Paulina Szorc
Tomasz Trochimczuk



