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Stylizacja to nie czarna'magia. Wystarczy
przyswoié sobie kilkapodstawowych trikéw, dzieki
kidrym szybko staniemy sie -rjoie nie Davidem
Copperfieldem, ale iluzjonistg na tyle efektownym,
by wystepowad na déskoch cyrku zwanego modq.
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Galeries Lafayette

Nie kazdemu trafia sie okazja podstuchania (oczywiécie absolutnie przy-
padkowo) konkurenta, w tym przypadku jednego z personal shopperéw,
czyli osobistego stylisty. Stylisty, ktéry nie wiedziat, ze jest obserwowany
przez, bez fatszywej skromnosci, pionierke branzy. Pionierke, ktéra zasty-
gta z przerazenia, ustyszawszy z ust konkurenta takie oto stowa kierowa-
ne do klientki: Wyglgdasz w tym strasznie, joki masz wielki brzuch, mu-
sisz schudng¢”. Klientka z trudem powstrzymata sie, zeby nie wyedukowaé
pana co do obowigzujgcych branzowych standardéw. Nie ma watpliwo-
4ci, ze stylista ten mogtby postuzy¢ joko doskonaly przyktad ,jak nie ubie-
ra¢”. Bo, po pierwsze, nigdy nie méwimy, ze klient wyglgda okropnie.
Delikatna sugestia ,Uwazam, ze lepiej wyglgdataby Pani w...” jest zdecy-
dowanie bardziej na miejscu. Po drugie jestesmy po to, by ten, rzekomo
wielki, brzuch ukry¢ i przekona¢ klientke, ze nawet z mankamentami figu-
ry mozna wyglgda¢ oléniewajgco. Ale zeby to osiggngé, musimy zna¢
pewne stylizacyine sztuczki. Sztuczki, ktére przydadzg sie nie tylko styli-
stom, ale takze sprzedawcom i samym zainteresowanym, czyli klientom.

To co robimy z wezeéniej wspomnianym brzuchem? Zeby go optycznie
zmniejszy¢, eksponujemy miejsce powyzej talii, czyli pod biustem — do-
dajqc pasek, uzyskamy efekt wciecia (co z tego, ze troche wyzej niz stan-
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dardowo), o ktérym marzy wiekszoé¢ kobiet z za duzym brzuchem. Zresz-
tq nie musi fo by¢ pasek — nawet przyciggajgcy wzér w tym miejscu
stworzy odpowiedniq iluzje. A juz absolutnie idealna bedzie kopertowa
sukienka, bo dekolt w szpic to takze sprzymierzeniec zaokrgglonego
brzuszka.

Kolejnym, niezbednym trikiem jest tuszowanie za duzych bioder. Do-
$wiadczenie méwi, ze dominujgcym typem kobiecej figury jest gruszka.
Jaok sprawi¢, by klientka poczuta sie najseksowniejszq ,gruszkq” w pro-
mieniu kilku kilometréw?2 Unikamy powigkszania dolnych partii ciata.
Zakazane sq: duze lub poziome wzory, blyszczqce tkaniny, cekiny, dzety
czy przetarcia. Doskonata bedzie natomiast sukienka lub spédnica o |i-
nii A, siegajgca tuz ponizej kolan. Idealne dla ,gruszek” sq sztywne tka-
niny — tylko one nie opinajq sie na za duzych biodrach!

Nikomu nie trzeba moéwi¢, ze rozmiar kobiecego biustu jest zawsze nie
taki, jaki by¢ powinien. Za maty lub za duzy, nieregularny lub, delikatnie
méwiqc, nie na swoim miejscu. | trzeba sobie z tym poradzi¢. Jak?
Mate biusty zyskujq dzigki zabotom lub innym zdobieniom, nie lubig na-
tomiast elastycznych tkanin, ktére zbytnio uwydatniajq ich... brak. Do
duzych biustéw nie pasujq zadne paski (wyszczuplajqcey efekt pionowych
niweczony jest przez ich odksztatcanie sie na obfitych piersiach), a bufia-
ste rekawy dodatkowo poszerzajq te czes¢ sylwetki. Truizm, ale jakze
przydatny, fo stwierdzenie, ze duze biusty $wietnie komponuigq sie z wszel-
kimi dekoltami. Pamietajmy jednak, ze zbyt gtebokie mogg wyglgda¢
wulgamie.

Nogi... tutaj wbrew pozorom takze nie jest frudno. Podobnie jak w przy-
padku catej sylwetki, takze na nodze warto znalezé najszczuplejsze miej-
sce i je podkreslic. Zwykle sprawdza sie reguta, ze dtugosé¢ odkrywajgca
zgiecie pod kolanem jest dtugoscig najkorzystniejszg. Najmniej wdzigcz-
ny jest natomiast pogrubiajqcy fason do potowy tydki, ktéry zwykle eks-
ponuje jej najszerszq czesc.

Tylko pstl Nigdy nie méwimy, ze klientka ma co$ za duzego lub za sze-
rokiego, bo to moze zniweczy¢ wszelkie nasze wysitki. Pamietajmy, ze kil-
ka podrecznych eufemizméw to niezbednik kazdego sprzedawcy i stylisty.
Jakie okreslenia powinny na state wejé¢ do stownika? Seksowna pupa,
kuszgce posladki (zamiast za duze), migkki brzuch (skoro nie jest ptaski
jak deska), niewinny lub bardzo dziewczecy biust (jesli go po prostu nie
ma) itp. Inwencja twércza mile widziana, poniewaz kazda kobieta lubi
slysze¢, ze to, co dotychczas uwazata za wade, nagle staje sie ,stodko
niedoskonate”. Niewgtpliwie okazja do podstuchania konkurenciji zdarza
sie bardzo rzadko. | wbrew pozorom jej wpadki nie cieszq, poniewaz by-
toby lepiej, gdybysmy wszyscy dbali o dobre samopoczucie klientéw, bo
ich zte traktowanie psuje opinie wszystkim osobistym stylistom i sprze-
dawcom. Bo ubieranie, oprécz tego, ze wymaga elementarnej wiedzy,
ma by¢ takze niezwyklq przyjemnosciq. Jak to zrobi¢? Kazdy znajdzie
swoje sztuczki.
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