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Nie ka˝demu trafia si´ okazja pods∏uchania (oczywiÊcie absolutnie przy-
padkowo) konkurenta, w tym przypadku jednego z personal shopperów,
czyli osobistego stylisty. Stylisty, który nie wiedzia∏, ˝e jest obserwowany
przez, bez fa∏szywej skromnoÊci, pionierk´ bran˝y. Pionierk´, która zasty-
g∏a z przera˝enia, us∏yszawszy z ust konkurenta takie oto s∏owa kierowa-
ne do klientki: „Wyglàdasz w tym strasznie, jaki masz wielki brzuch, mu-
sisz schudnàç”. Klientka z trudem powstrzyma∏a si´, ˝eby nie wyedukowaç
pana co do obowiàzujàcych bran˝owych standardów. Nie ma wàtpliwo-
Êci, ˝e stylista ten móg∏by pos∏u˝yç jako doskona∏y przyk∏ad „jak nie ubie-
raç”. Bo, po pierwsze, nigdy nie mówimy, ˝e klient wyglàda okropnie.
Delikatna sugestia „Uwa˝am, ˝e lepiej wyglàda∏aby Pani w…” jest zdecy-
dowanie bardziej na miejscu. Po drugie jesteÊmy po to, by ten, rzekomo
wielki, brzuch ukryç i przekonaç klientk´, ˝e nawet z mankamentami figu-
ry mo˝na wyglàdaç olÊniewajàco. Ale ˝eby to osiàgnàç, musimy znaç
pewne stylizacyjne sztuczki. Sztuczki, które przydadzà si´ nie tylko styli-
stom, ale tak˝e sprzedawcom i samym zainteresowanym, czyli klientom. 

Iluzja doskona∏oÊci 
To co robimy z wczeÊniej wspomnianym brzuchem? ˚eby go optycznie
zmniejszyç, eksponujemy miejsce powy˝ej talii, czyli pod biustem – do-
dajàc pasek, uzyskamy efekt wci´cia (co z tego, ˝e troch´ wy˝ej ni˝ stan-

dardowo), o którym marzy wi´kszoÊç kobiet z za du˝ym brzuchem. Zresz-
tà nie musi to byç pasek – nawet przyciàgajàcy wzór w tym miejscu
stworzy odpowiednià iluzj´. A ju˝ absolutnie idealna b´dzie kopertowa
sukienka, bo dekolt w szpic to tak˝e sprzymierzeniec zaokràglonego
brzuszka.
Kolejnym, niezb´dnym trikiem jest tuszowanie za du˝ych bioder. Do-
Êwiadczenie mówi, ˝e dominujàcym typem kobiecej figury jest gruszka.
Jak sprawiç, by klientka poczu∏a si´ najseksowniejszà „gruszkà” w pro-
mieniu kilku kilometrów? Unikamy powi´kszania dolnych partii cia∏a.
Zakazane sà: du˝e lub poziome wzory, b∏yszczàce tkaniny, cekiny, d˝ety
czy przetarcia. Doskona∏a b´dzie natomiast sukienka lub spódnica o li-
nii A, si´gajàca tu˝ poni˝ej kolan. Idealne dla „gruszek” sà sztywne tka-
niny – tylko one nie opinajà si´ na za du˝ych biodrach! 
Nikomu nie trzeba mówiç, ˝e rozmiar kobiecego biustu jest zawsze nie
taki, jaki byç powinien. Za ma∏y lub za du˝y, nieregularny lub, delikatnie
mówiàc, nie na swoim miejscu. I trzeba sobie z tym poradziç. Jak? 
Ma∏e biusty zyskujà dzi´ki ˝abotom lub innym zdobieniom, nie lubià na-
tomiast elastycznych tkanin, które zbytnio uwydatniajà ich… brak. Do
du˝ych biustów nie pasujà ˝adne paski (wyszczuplajàcy efekt pionowych
niweczony jest przez ich odkszta∏canie si´ na obfitych piersiach), a bufia-
ste r´kawy dodatkowo poszerzajà t´ cz´Êç sylwetki. Truizm, ale jak˝e
przydatny, to stwierdzenie, ˝e du˝e biusty Êwietnie komponujà si´ z wszel-
kimi dekoltami. Pami´tajmy jednak, ˝e zbyt g∏´bokie mogà wyglàdaç
wulgarnie.
Nogi… tutaj wbrew pozorom tak˝e nie jest trudno. Podobnie jak w przy-
padku ca∏ej sylwetki, tak˝e na nodze warto znaleêç najszczuplejsze miej-
sce i je podkreÊliç. Zwykle sprawdza si´ regu∏a, ˝e d∏ugoÊç odkrywajàca
zgi´cie pod kolanem jest d∏ugoÊcià najkorzystniejszà. Najmniej wdzi´cz-
ny jest natomiast pogrubiajàcy fason do po∏owy ∏ydki, który zwykle eks-
ponuje jej najszerszà cz´Êç.

S∏ownik zakl´ç
Tylko pst! Nigdy nie mówimy, ˝e klientka ma coÊ za du˝ego lub za sze-
rokiego, bo to mo˝e zniweczyç wszelkie nasze wysi∏ki. Pami´tajmy, ˝e kil-
ka podr´cznych eufemizmów to niezb´dnik ka˝dego sprzedawcy i stylisty.
Jakie okreÊlenia powinny na sta∏e wejÊç do s∏ownika? Seksowna pupa,
kuszàce poÊladki (zamiast za du˝e), mi´kki brzuch (skoro nie jest p∏aski
jak deska), niewinny lub bardzo dziewcz´cy biust (jeÊli go po prostu nie
ma) itp. Inwencja twórcza mile widziana, poniewa˝ ka˝da kobieta lubi
s∏yszeç, ˝e to, co dotychczas uwa˝a∏a za wad´, nagle staje si´ „s∏odko
niedoskona∏e”. Niewàtpliwie okazja do pods∏uchania konkurencji zdarza
si´ bardzo rzadko. I wbrew pozorom jej wpadki nie cieszà, poniewa˝ by-
∏oby lepiej, gdybyÊmy wszyscy dbali o dobre samopoczucie klientów, bo
ich z∏e traktowanie psuje opini´ wszystkim osobistym stylistom i sprze-
dawcom. Bo ubieranie, oprócz tego, ˝e wymaga elementarnej wiedzy,
ma byç tak˝e niezwyk∏à przyjemnoÊcià. Jak to zrobiç? Ka˝dy znajdzie
swoje sztuczki.
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Podr´czny arsena∏

Stylizacja to nie czarna magia. Wystarczy
przyswoiç sobie kilka podstawowych trików, dzi´ki
którym szybko staniemy si´ mo˝e nie Davidem
Copperfieldem, ale iluzjonistà na tyle efektownym,
by wyst´powaç na deskach cyrku zwanego modà. 
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