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Klientki kompletujqce jesienng garderobe, nafaszerowane nowinkami z wybiegéw, publikowanymi przez
wiekszoé¢ kobiecych magazynéw, bedqg szukaty czego$ modnego. Trudno, zeby kazdy sprzedawca
wykazywat sie dogtebnqg znajomosciq wszystkich propozycji projektantéw. Musi o trendach wiedzie¢ jednak
na tyle duzo, zeby sprawnie dostosowad je do stylu i sylwetki pan oddajgcych sie przyjemnosci zakupow.

Dobry sprzedawca musi wiedzie¢, co w tra-
wie piszczy. Nie jest wymagana znajomosé
niszowych projektantéw czy londynskiego un-
dergroundu, ale warto przyswoi¢ sobie cho-
cioz najwazniejsze tematy sezonu. Po pierw-
sze klientki wyedukowane przez modowe
pisma nie dadzq sie zby¢ byle czym. Poza tym
wiedza z tej dziedziny jeszcze nikomu nie za-
szkodzita. Jak dostosowaé¢ zmieniajgce sie
ciggle trendy do mniej lub bardziej statych fi-
gur klientek? Oto podreczna $cigga.

Styl militarny

Tak czesto powracajgcy na wybiegi styl mili-
tarny, charakteryzujgcy sie m.in. dwurzedo-
wymi zapieciami marynarek ze stéjkq, wielki-
mi guzikami i pagonami, efektownie prezen-
tuje sie tylko na modelkach. Szczesciarze,
ktorych klientki nalezq do tej szczuptej grupy,
mogq oferowa¢ je z czystym sumieniem.
Wszelkie odchylenia od modelowej normy
bedqg surowo punktowane: pagony poszerzq
ramiona, guziki dodadzq objetosci tu i tam,
a dwurzedowe zapiecie sprawi, ze niskie oso-
by bedq wydawadly sie jeszcze nizsze.

Trudny do aranzacii jest takze trend buduaro-
wy. Po pierwsze klientkom moze by¢ odrobi-
ne zimno w samym staniku pod zakietem. Po
drugie rzadko ktéra lubi kusi¢ swoimi wdzie-
kami az tak nachalnie. Ale przezroczystosci
mozna ,zaaplikowa¢” takze nad dekoltem,
a wigzanie rodem z gorsetu przenie$¢ na bar-
dziej neutralny grunt zwykfej, aksamitnej ma-
rynarki. Sukienki jakby z wszytym gorsetem,
hit sezonu, $wietnie ukryjg wystajgcy brzuszek
i podkreslg biust. Sq idealnym rozwigzaniem
dla prawie wszystkich sylwetek ze wzgledu na
swojq pieczotowitq konstrukcje, ktéra pod-
trzyma nawet zbyt luzne ksztatty.

Akcent motoryzacyjny
Dla odwaznych jest tez trend motoryzacyiny.
Kurtki nazywane kiedy$ cyklistéwkami znowu

Dla pan eleganckich

i powsciggliwych warto
zaproponowad¢ wracajgce do fask
kostiumy, cho¢ niekoniecznie

w standardowej wers;i.

,a” i tadnye
mogq wskoc

.- Martin Veit

.~

DONNA KARAN

wracajg. Sq idealne dla kobiet, ktére chcg
nieco podrasowac swojq talie, z kolei dekolt
w ksztatcie litery V bedzie dobry dla klientek
ze $rednim i duzym biustem. Natomiast
dumne posiadaczki biustu w rozmiarze
A i tadnych nég mogqg wskoczyé¢ w cekinowe
minisukienki w stylu lat 80. (bardzo wcze-
snych), zaszale¢ z watowanymi ramionami
lub neonowymi kolorami.

W roli gtéownej: kostiumy
Statecznym  paniom warto  zaproponowad
wracajqce do fask kostiumy. Kiedy$ napawa-
iqce przerazeniem, teraz stanowiq szczyt kla-
sy. Nie sq to jednak kostiumy standardowe
— zakiety majq np. marszczone ramiona lub
sq lekko za duze, spédnice czasami nie do
kompletu, a w talii obowigzkowy cienki pa-
seczek. Cienki paseczek, ktéry jest wyznacz-
nikiem takze frendu nawigzujgcego do lat
40. Eleganckich i powsciggliwych. Jesienne
kolekcje zapetnity sie tajemniczymi futrami
(niestety pogrubiajql), zakietami o mocno
zaznaczonej falii i matymi kapelusikami.
Uwaga gtéwnie na aksamitl Ta gwiazda
wéréd materiatéow niestety takze dodaje
objetosci, wiec warto stosowad jg z umiarem
dla wyréwnania proporcji sylwetki. Klientce
z szerokimi biodrami zaproponujmy ak-
samitng gére stroju, z kolei duzy biust zréw-
nowazmy aksamitng, obcistq spédnicq za
kolana.

Znajomo$¢ trendéw moze by¢ pomocna.
Znajomo$¢ mocy trendéw w ksztattowaniu
nowej, afrakcyjniejszej sylwetki jest po prostu
konieczna. Tylko dzieki niej klientki nie skon-
czq jako upadte ofiary mody, moze i wystro-
jone w modne ciuchy, ale totalnie do nich
niepasujqce. Zadaniem sprzedawcy jest
ubra¢, a nie przebra¢. | po raz kolejny do-
chodzimy do tej samej konkluzji — klientka
powinna nam by¢ wdzieczna za fo, ze ofo-
czenie obsypie jg komplementami. Tylko
wiedy wréci po wiecej.
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